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Geraadpleegde literatuur

Wij geven hier een overzicht van alle literatuur waarnaar in de tekst werd verwezen, of
waaraan betekenisvolle citaten werden ontleend. Teksten die bij het schrijven van dit
werk een bron van studie en inspiratie zijn geweest, worden bij de desbetreffende

hoofdstukken in het onderdeel Aanbevolen literatuur vermeld.

De verschillende literatuuroverzichten willen uitdrukkelijk meer zijn dan louter een
verantwoording of een opsomming van titels. Ze zouden hun doel hebben bereikt, als
ze bij de lezer zouden aanzetten tot verdieping in de onderwerpen die aan bod zijn

gekomen.

Wij hebben zowel van gedrukte bronnen als van zogenaamde online resources gebruik
gemaakt. De vorm waarin deze laatste zijn vermeld, is gebaseerd op de “Voorlopige
richtlijnen voor het catalogiseren van online resources”38 die door Pica in 2002
werden opgesteld en die nu min of meer algemeen ingang hebben gevonden. Binnen
de opzet van dit werk hebben wij echter gemeend te kunnen volstaan met een

vereenvoudigde toepassing van deze richtlijnen.

Omdat online resources een neiging tot vluchtigheid vertonen, hebben wij het nuttig
geacht om zoveel mogelijk een ‘datum van laatste controle’ en een ‘datum van update’
op te nemen (beide in het 1S0-formaat JJJJ-MM-DD). De eerste datum is “de datum
waarop voor het laatst is gecontroleerd of de beschreven online resource nog
beschikbaar is.” (OCLC Pica, 2002:10). De tweede datum geeft aan wanneer de bron

voor het laatst werd geiipdatet.

Tijdens de voorafgaandelijke literatuurstudie bleek dat nogal wat gedrukte bronnen
geheel of gedeeltelijk ook on line beschikbaar zijn. In ieder geval werd dit zoveel

mogelijk gecontroleerd. Met de aanwezigheid van bronnen in betaalde databanken

38 Voorlopige richtlijnen voor het catalogiseren van online resources [online resource].
OCLC Pica [host]. Datum laatste controle: 2003-07-13. Update: 2002-07-02.
URL: http://www.oclcpica.org/content/1042/onlineresources.pdf
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zoals die van het Institut de I'Information Scientifique et Technique (INIST), Ingenta
of Emerald werd echter geen rekening gehouden. Hetzelfde geldt voor full-text-
archieven die enkel via bepaalde internetdomeinen of 1p-ranges beschikbaar zijn (dit is
bijvoorbeeld het geval voor de universitaire campussen). Alle on line bronnen zijn dus
vrij toegankelijk, maar registratie is in een beperkt aantal gevallen noodzakelijk. Wie
zich verder in de vakliteratuur wil verdiepen zal de vermelding van de on line

beschikbaarheid hopelijk als een tijd- en kostenbesparend hulpmiddel ervaren.

Tot slot wijzen we er nog op dat in de elektronische versie van dit document (portable
Document Format of PDF) alle opgenomen verwijzingen naar online resources of
webpagina’s bestaan uit actieve hyperlinks. Wanneer de tekst geopend is in Adobe
Reader (het vroegere Acrobat Reader) dan kunnen deze hyperlinks worden aangeklikt,
waarna het desbetreffende document wordt geopend in een nieuw browservenster of
(voor de PDF-documenten) in een nieuw venster van Adobe Reader. Omwille van de
leesbaarheid werden hyperlinks in dit document echter niet in de traditionele blauwe
kleur en onderlijnd weergegeven. De PDF-versie van deze tekst bevindt zich op de

bijgevoegde cd-rom.
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